
                                      
 
                                               

ACTA/CPCS-12-2009 
30 de Octubre de 2009 

 
 

Acta de Sesión Especial de la 
Comisión Permanente de Comunicación Social 

del 30 de Octubre de 2009. 
 
En la Heroica Puebla de Zaragoza, siendo las doce horas con treinta y cinco minutos 
del día treinta de octubre de 2009, en la Sala de Juntas de las instalaciones del 
Instituto Electoral del Estado, sito en el inmueble marcado con el número tres mil 
quinientos quince de la quince poniente, en la colonia Belisario Domínguez de esta 
ciudad se reunieron las siguientes personas en sus respectivos caracteres-----------------
----------------------------------------------------------------------------------------------------------
----------------------------------------------------------------------------------------------------------
---------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
 
Dra. Alicia Olga Lazcano Ponce                                 Presidenta de la Comisión 
Consejera Electoral 
 
Lic. Miguel David Jiménez López                               Secretario de la Comisión 
Consejero Electoral 
 
Dr. Fidencio Aguilar Víquez                                       Miembro de la Comisión 
Consejero Electoral 
 
Así mismo con fundamento en lo dispuesto por los artículos 13 y 19 del Reglamento de 
Comisiones del Instituto Electoral del Estado, por invitación de los miembros de esta 
Comisión se presentó a las siguientes personas en su respectivo carácter:----------------
----------------------------------------------------------------------------------------------------------
----------------------------------------------------------------------------------------------------------
---------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
 
Lic. Diana Patricia Balbuena                              Coordinadora de Comunicación 
Espinosa                                                         Social del IEE 
 
Lic. Noé Julián Corona  Cabañas                        Secretario General del Consejo                                    
                                                                      General del IEE 
Lic. Marcelina Sánchez Muñoz                            Directora General del IEE 
 
L.C. Verónica Paola Cruz Castillo          Encargada de la Dirección 
 Administrativa del IEE 
Lic. Rafael Guzmán Hernández                           Representante propietario del PAN 
----------------------------------------------------------------------------------------------------------
----------------------------------------------------------------------------------------------------------
----------------------------------------------------------------------------------------------------------  



Lo anterior con la finalidad de desahogar en los términos propuestos la Sesión 
Ordinaria de la Comisión Permanente de Comunicación Social convocada para esta 
fecha: 
 
Certificada la existencia de Quórum legal por parte del Secretario de la Comisión para 
sesionar válida y legalmente, la Presidenta pone a consideración de los integrantes de 
la Comisión el Orden del Día. 
En consecuencia, es aprobado por unanimidad  de votos el orden del día por los 
integrantes de la Comisión, procediéndose a desahogarlo, llegando así a los acuerdos 
siguientes: 
 
Acuerdo-001/CPCS/30-10-09.----------------------------------------------------------------  
Se aprueba por unanimidad de votos de los miembros de esta Comisión, dar por 
presentado el anteproyecto “Anteproyecto de Presupuesto de la Coordinación de 
Comunicación Social, relativo al Programa de Trabajo 2010, se recomienda a la 
Coordinadora de Comunicación Social, presente a esta Comisión la campaña definitiva 
del manejo de medios que se pretende desarrollar, revisar y justificar la estrategia 
creativa y la utilización de los medios de comunicación siguientes: periódicos, cine 
minuto, revistas, banners, espectaculares, parabuses, medallones, revistas y vallas, 
incluso defina si habrá instrumentos de promoción y justifique el impacto que estos 
representan.------------------------------------------------------------------------------------------- 
Se sugiere a la Lic. Diana Patricia Balbuena Espinosa, que realice una revaloración de 
los medios de comunicación que se pretende emplear en la campaña electoral 2010 a 
fin de que se presente a los miembros de esta comisión la justificación, el impacto y la 
estrategia que pretende emplear y de esta forma determine el costo beneficio que 
representa cada uno de los medios que se proponen en la campaña mencionada. Del 
mismo modo se sugiere que presente de manera detallada la cantidad y la 
calendarización de los medios de comunicación social que se van a utilizar, asimismo 
deberá justificar las etapas en que se utilizarán, el número de espectaculares, la 
temporalidad y distribución con base en el mapeo de ubicación y distribución de los 
mismos para tener mayor objetividad en el costo.---------------------------------------------- 
También se sugiere a la Lic. Diana Patricia Espinosa Balbuena, presente a esta 
Comisión, con base en la disponibilidad presupuestaria, 2 propuestas de la estrategia 
de campaña, la primera en la que se justifique la utilización de todos los medios que se 
presentan tales como: las 124 planas de periódico, cine minuto, revistas, banners, 
espectaculares, parabuses, medallones y vallas; y para el caso en que no haya 
suficiencia presupuestaria determine y justifique cuántos y cuales son los medios a 
utilizar con la calendarización, temporalidad y el impacto de audiencia que refiera que 
dichos medios son los que permitan obtener el impacto que se pretende obtener, 
determinar qué medios son prioritarios y se tenga una estrategia menos costosa, 
pudiendo trabajar en ajustes objetivos por las reducciones presupuestales globales.---- 
Se recomienda que en la propuesta y reajuste de campaña también se integre una 
clasificación de periódicos, número tiraje para ver como se distribuirá la estrategia de 
campaña se justifique también la inclusión o no de instrumentos de promoción, se 
sugiere reutilizar la estrategia creativa de 2007.------------------------------------------------ 
Se recomienda replantear el impacto y funcionamiento de cada una de las campañas 
que se pretende implementar, en función de los medios que se pretende contratar, 
revisar la denominación, el objeto y explicar cada una de las campañas planteadas, 
desglosar y justificar la utilización de los medios de comunicación a utilizar a fin de 
racionarlos y hacer una estrategia más objetiva de difusión de campañas, afinar y 
apegarse a los lineamientos del Código de Instituciones y Procesos Electorales del 
Estado de Puebla.------------------------------------------------------------------------------------ 



----------------------------------------------------------------------------------------------------------
----------------------------------------------------------------------------------------------------------
----------------------------------------------------------------------------------------------------------  
 
Acuerdo-002/CPCS/30-10-09.----------------------------------------------------------------  
Se aprueba por unanimidad de votos de los miembros de esta Comisión, recomendar a 
la Encargada de Despacho de la Dirección Administrativa, presente a esta Comisión el 
“Anteproyecto de Presupuesto de la Coordinación de Comunicación Social” con las 
siguientes observaciones:--------------------------------------------------------------------------- 
a).- Definir costos: promediados, con base al índice nacional de precio al consumidor 
para ser actualizados; 
 
b).- Se puntualice el costo unitario de los medios solicitados por la Coordinación de 
Comunicación Social; 
 
c).- Con base en la calendarización y distribución de medios, determinar el costo 
correspondiente; 
 
d).- Con la finalidad de tener un ordenamiento de diseño presupuestal se sugiere hacer 
una clasificación de medios y servicios por contratar sea arrendamientos, instrumentos 
de promoción, estrategia de medios, clasificarlos y contabilizar los mismos. 
 
e).- Defina los costos de la impresión y la publicación de la relación de los candidatos 
registrados, el cargo y el partido político que los postulan, de conformidad con lo 
dispuesto en el artículo 214 del Código de Instituciones y Procesos Electorales del 
Estado de Puebla, en cada uno de los periódicos que se pretendan realizar dichas 
publicaciones . 
 
f) Se definan puntualmente las partidas presupuestarias y su vinculación para la 
utilización de los medios de comunicación a emplear en la campaña planteada. 
 
g).- Se presente un calendario de rentas de servicios, temporalidad, número de 
unidades, costo unitarios de medallones y espectaculares así como su calendarización. 
Los miembros de esta Comisión, acuerdan por unanimidad de votos, recomendar a la 
L.C. Verónica Paola Cruz Castillo, que todos los proveedores y servicios que se deban 
contratar para la realización de la campaña mencionada, deben ser concursados y 
deberán contar con la aprobación del Comité de Adquisiciones.------------------------------ 
----------------------------------------------------------------------------------------------------------
----------------------------------------------------------------------------------------------------------
---------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
 
Acuerdo-003/CPCS/30-10-09.----------------------------------------------------------------  
Los miembros de esta Comisión tienen a la vista la información presupuestal con los 
ajustes solicitados a la Encargada de Despacho de la Dirección Administrativa, en los 
que se puede observar un aumento importante en la producción de spots, mismo 
aumento que representa el 2,133.33% respecto al monto inicial. Por lo anterior se 
acuerda solicitar a la Encargada de Despacho de la Dirección Administrativa que se 
sirva presentar en este rubro del presupuesto a detalle la cuantificación y desglose de 
lo spots de radio y televisión que se están presupuestando y  el costo unitario; y se 
solicita a la Coordinadora de Comunicación Social que presente un informe detallado 
de la temporalidad, calendarización, secuencia, ¿a qué campaña corresponde?, y etapa 
de campaña en la que se utilizará cada uno.---------------------------------------------------- 



1ª. PROPUESTA                           DEFINITVO 
capitulo 1000 

$1,432,430.78  
capitulo 1000 

$1,432,430.78 
capítulo 2000 

$386,337.93  
capítulo 2000 

$386,337.93 
capítulo 3000 

$261,621.00  
capítulo 3000 

$261,621.00 
capitulo 5000 

$335,801.32  
capitulo 5000 

$335,801.32 
partida 3601 TOTALES  partida 3601 TOTALES 
periodicos $1,413,000.00  periódicos $1,655,811.40 
banners $978,300.00  banners $978,300.00 
revistas $166,023.62  revistas $35,688.62 
cines $921,725.00  cines  
msn $347,760.00  msn $347,760.00 
impresiones $1,342,270.29  impresiones $438,868.05 

colocaciones $187,740.00  colocaciones $81,322.50 
rentas $9,504,017.50  rentas $1,829,952.50 
agendas $184,000.00  agendas $184,000.00 
originales 
mecánicos $26,105.00  

originales 
mecánicos $79,120.00 

elaboración de 
spots $37,950.00  

elaboración de 
spots $809,600.00 

elaboracion de 
perifoneo $34,500.00  

elaboración de 
perifoneo $34,500.00 

estrategia 
creativa    

estrategia 
creativa   

  $15,143,391.41    $7,526,983.07 
     
total general $17,559,582.44  total general $8,891,114.40 
 
 
Por lo anterior se logra una reducción significativa, sin embargo se recomienda se 
eliminen de la estrategia de campaña el cine minuto, en virtud de no justificar 
audiencia de masas suficiente y no aportar costo beneficio; en cuanto al empleo de 
revistas se recomienda contratar únicamente las publicaciones de mayor proyección en 
términos de audiencia; las observaciones anteriores se aprueban por unanimidad de 
votos por considerar que son los medios idóneos para desarrollar la estrategia de 
campaña planteada por la Coordinación de Comunicación Social.---------------------------- 
Se aprueba por unanimidad de votos de los miembros de esta Comisión, solicitar tanto 
a la Coordinadora de Comunicación Social como a la Encargada del Despacho de la 
Dirección Administrativa, se sirvan replantear la estrategia de campaña y el 
presupuesto respectivo, con las observaciones que se han hecho y que presenten a los 
miembros de esta Comisión la información correspondiente con el objeto de estar en 
posibilidad de avalar el presupuesto respectivo.------------------------------------------------ 
----------------------------------------------------------------------------------------------------------
----------------------------------------------------------------------------------------------------------
---------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
Dado lo anterior y siendo las catorce horas con diez minutos del día 30 de Octubre de 
2009, la Presidenta de la Comisión agradece su presencia a los asistentes, dando por 
terminada esta sesión especial, certificando el Secretario la conclusión de la misma.----



----------------------------------------------------------------------------------------------------------
----------------------------------------------------------------------------------------------------------
---------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
 
 
Dra. Alicia Olga Lazcano Ponce                        Lic. Miguel David Jiménez López  
Consejera Electoral                                        Consejero Electoral 
Presidenta de la Comisión                               Secretario de la Comisión 
 
 
 
Dr. Fidencio Aguilar Vìquez 
Consejero Electoral 
Miembro de la Comisión 
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